Sroda — 30.04. — 2 godz.
Temat: Reklama jako komunikat jezykowy.

Cele wynikajace z podstawy programowej: po lekcji powiniene$ umiec¢: wskazac co rézni
reklame od innych komunikatéw; rozpoznac¢ i rozr6zni¢ §rodki perswazji i manipulacji

w tekstach reklamowych i okresli¢ ich funkcje; porzadkowaé informacje w zaleznosci od ich
funkcji w przekazie.

Czytaj uwaznie tekst 1 polecenia. Rozwigzania zapisuj starannie w zeszycie.
Powodzenia!!!

Podr. s. 250-252
1. Zapisz w zeszycie

Reklama - rozpowszechnianie informacji o towarach, ich zaletach, miejscach i
mozliwo$ciach nabycia; chwalenie czegos. Nazwa pochodzi od tacinskiego stowa "reclamo,
reclamare” — krzycze¢, wotac.

Cecha charakterystyczna reklamy sa: obraz, dzwigk, slogan.

slogan - znany i utarty zwrot, ktory poprzez nadmierne uzywanie stracit na swoim znaczeniu

slogan reklamowy - to tatwe do zapamigtania, cz¢sto rymowane hasto naktaniajace do
dziatania - zakupu, np. "Pasta Kiwi but ozywi", "Brud nie wybiera, wybierz Pickera"

(Poszukaj w stowniku definicje stowa: perswazja i manipulacja i zapisz w zeszycie)

2. Przeczytaj uwaznie tekst pr. ,,Jezyk reklamy” — podr. s.250.

3. Wykonaj zad. 1., podr. s. 251 — wyszukaj w tekscie fragmenty i zastanow sig, co rozni
reklame od innych komunikatow.

4. Zapisz w zeszycie

Reklame sposrod innych komunikatow wyrdznia si¢: ( napisz jakimi srodkami si¢ wyrdznia i
wyjasnij dlaczego stosuje si¢ takie wyroznienia, wykorzystaj informacje z tekstu i wlasnego
doswiadczenia) ...

5. Wykonaj zadanie 3 i 4 (w zeszycie).

6. Wykonaj ¢wiczenia z karty pracy i przeslij na moja poczte.

7. Powtorz definicje z lekcji.

W wolnym czasie powtarzaj wiadomosci z lektury i o imiestowach.
Test z lektury przeniesiony na poniedzialek.



